
10 SEO-Fehler …
… die (fast) jede Website macht!
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Der Host

• Stefan Uthoff

• Head of E-Commerce bei united-domains

• Seit 2012 bei united-domains

• Verantwortlich für Marketing und Website-

Optimierung und damit auch für SEO
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united-domains

• Domain-Spezialist seit 2000

• 300.000 zufriedene Kunden

• 1,5 Mio. Domains

• Ausgezeichneter Service

• Jetzt auch SEO?
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SEO bei united-domains

• Bis 2019: verstärkt Kundenanfragen zum Thema SEO

• Ende 2019: erstes Webinar “Das SEO-Playbook: Was ist wirklich wichtig?”

• 434 Teilnehmer

• Überwältigendes Feedback

• Interesse an SEO-Tools von united-domains
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März 2020: Launch rankingCoach

• SEO-Trainer für KMU

• Suchmaschinenoptimierung

anhand konkreter Aufgaben

• 10€/Monat, 1 Monat kostenlos

• Tipp: Einfach mal Ihre Website 

testen auf 

https://www.united-

domains.de/seo-rankingcoach

https://www.united-domains.de/seo-rankingcoach
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Und jetzt: Weitere SEO-Webinare
• 2. April: 10 SEO-Fehler, die (fast) jede 

Website macht

• 5. Mai: Was machen alle beim Thema 

Content falsch?

• 15. – 19. Juni: SEO für Einsteiger

• Tipp: Aktuelle Webinare finden Sie auf 

https://www.united-

domains.de/webinare/

https://www.united-domains.de/webinare/
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Der Referent

• Markus Hövener

• Head of SEO, Bloofusion Germany GmbH
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Das Thema heute

• 10 ganz typische SEO-Fehler:

• Wie schlimm sind die?

• Welches Potenzial gibt es?

• Wie löst man die Probleme?



Suchbegriffe und 
Struktur
Fehler #1
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Häufige Reihenfolge

• Erst Website-Struktur vorgeben, dann die Inhalte optimieren

• Kann funktionieren 

• Besser:

• Erst Suchbegriffe recherchieren, dann Website-Struktur ableiten
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Beispiel: Onlineshop für Kostüme

via keywordtool.io
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Was machen wir damit?

• Für alle Suchbegriffe mit mehr als einem Produkt:

• Kategorieseite anlegen, z. B.

„kostüm arzt“ -> Kostüme > Berufe > Arzt

• Sinnvolle Kategoriestruktur aufbauen (für den Nutzer!)

• Die einzelnen Produktdetailseiten:

• Möglichst spezifisch auf Suchbegriffe optimieren

• „Kostüm Chefarzt“ und nicht „Kostüm Doc Holiday“
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Beispiel: Heilberufe
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Insgesamt …

• Für alle relevanten Leistungen und Produktgruppen:

• Einzelne, inhaltsstarke Seiten aufbauen

• Nicht: nur eine Übersichtsseite („Wir haben A, B, C“)

• In diesem Zusammenhang:

• One-Pager sind in der Regel nicht SEO-tauglich
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Wichtige Grundvoraussetzung

• Keyword-Datenbanken:

• Google Keyword Planner

• keywordtool.io

• kwfinder.com

• …

• SEO ohne Keyword-Datenbank ist einfach nicht sinnvoll!



Jede Seite kann ranken!
Fehler #2
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Ein Beispiel

• https://www.mw-werksverkauf.de/Massivholzbetten-Futonbetten-

Bettgestell-Shogun-1

• Seitentitel = Hauptüberschrift = „Futonbett Shogun, Fußvariante 1“

https://www.mw-werksverkauf.de/Massivholzbetten-Futonbetten-Bettgestell-Shogun-1
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Gesucht wird aber nach …
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Konfliktpotenzial

• „Ich will doch meine Website nicht verschandeln!“

• „Ich mach das alles ja nicht nur für Google!“

• Richtig – es gibt immer Lösungen!

<h1>Futonbett 140x200 
cm mit Schubladen</h1>

/futonbett-140x200

<h1>Futonbett 
Shogun</h1>

<h2>Futonbett 140x200 
cm, mit Schubladen</h2> 

/futonbett-shogun
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Klassisches B2B-Beispiel

Übersicht: Kehrmaschinen

/kehrmaschinen/

Kehrmaschine e-con

/kehrmaschinen/e-con

Kehrmaschine powerX

/kehrmaschinen/powerx

Kehrmaschine proTON

/kehrmaschinen/proton

Besser:
Kehrmaschine mit Akku

Besser:
Kehrmaschine mit 

Elektroantrieb

Besser:
Kehrmaschine für 

Großflächen
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Strukturbaum

1-3 allgemeine 
Suchbegriffe

/startseite

Allgemeine generische 
Suchbegriffe

/level1

Spezifischere generische 
Suchbegriffe

/level2

Oben vs. unten =
Allgemein vs. speziell
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Also …

• Keyword-Recherche ist wichtig!

• Welche Struktur hat meine Website?

• Auf welche Suchbegriffe kann ich auf welchen Ebenen optimieren?

• Benötige ich vielleicht noch mehr Seiten?



Kannibalisierung und 
Holistic Content
Fehler #3
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Kannibalisierung

• Klingt total schlimm – ist es aber nicht unbedingt!

(hat fast jede Website)

• Kannibalisierung = mehrere Seite zielen auf denselben Suchbegriff ab

• Oft ein Effekt von organisch gewachsenen Websites
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Ein Praxisbeispiel

• 2x „schlüsselfertig bauen“

• https://haas-fertighaus.de/begriff/schluesselfertig-bauen/

• https://haas-fertighaus.de/artikel/schnell-und-schluesselfertig-fertighaeuser-

sind-die-komfortable-art-zu-bauen/

https://haas-fertighaus.de/begriff/schluesselfertig-bauen/
https://haas-fertighaus.de/artikel/schnell-und-schluesselfertig-fertighaeuser-sind-die-komfortable-art-zu-bauen/
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Worum geht es?

Bisschen Text

/thema1/

Bisschen Text

/faq/thema1/

Bisschen Text

/blog/thema1/

Viel mehr Text zu 
dem Thema … und 
noch mehr … und 

noch mehr… #wow

/thema1/
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Anderes Problem

• Welche Seite sieht jemand in den Suchergebnissen?

• Ist das die optimale Seite?

Bisschen Text

/trends/2018/

Bisschen Text

/trends/2019/

Bisschen Text

/trends/2020/
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Ist das schlimm?

• Zwei Effekte:

• Verschiedene Seiten sammeln Signale an =

eine kombinierte Seite hätte mehr Signale (=bessere Rankings)

• Google muss „würfeln“ =

der Nutzer landet evtl. nicht auf der für ihn besten Seite
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Lösungen

• Inhalte verschmelzen

• Geeignet dafür: Relaunch

• Stehende URLs erzeugen, z. B.

• /trends anstelle von /trends/2020 und /trends/2019
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Also …

• Content-Audit:

• Welche Inhalte habe ich an welchen Stellen für welche Suchbegriffe?

• Kann ich Inhalte mit gleichem Intent zusammenführen?



Interne Verlinkung
Fehler #4
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Interne Verlinkungen

• <a href=“/seite.html“>Ankertext</a>

• Heißt: /seite.html ist

• Relevant

• Für Suchbegriff „Ankertext“

• Aber auch:

• Wie oft wird eine bestimmte Seite innerhalb der Website verlinkt?

• Auf welcher Klicktiefe befindet sich ein Inhalt?

• Wird jeder Inhalt innerhalb der Website verlinkt?
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Ein wichtiger Punkt: das Menü

Jede Seite verlinkt auf 
„Stromkabel“ = muss 

eine wichtige Seite sein

Jede Seite verlinkt auf 
„Stromkabel“ und 

„Mikrowellen“ = beide 
Seiten sind gleich wichtig



3410 SEO-Fehler

Also: Menü abrüsten
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Was kann man sonst machen?

• Startseite verlinkt auf Top 10 Marken und Produkte

(wenn noch nicht über Menü verlinkt)

• Kategorieseite 1. Ebene verlinkt direkt auf wichtige Seiten auf 3. und 4. Ebene

• Also vereinfacht:

• Wo kann ich oben im Baum auf wichtige Seiten unten im Baum verlinken?
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Beispiel



Tricks, Tricks, Tricks
Fehler #5
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Richtlinien für Webmaster

• https://support.google.com/webmasters/answer/35769?hl=de

• „Ge- oder verkaufte Links, die PageRanks weitergeben“

• „Artikel-Marketing im großen Stil oder das Posten von Kampagnen als Gast mit 

Ankertextlinks, die viele Keywords enthalten“

• „Inhalte aus anderen Quellen, etwa kopierte Inhalte oder Gastbeiträge von geringer 

Qualität auf Blogs“

• „Von einem automatisierten Tool übersetzte Texte, die vor der Veröffentlichung 

nicht geprüft oder bearbeitet werden“

• …

https://support.google.com/webmasters/answer/35769?hl=de
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Und noch viel mehr

• Guidelines für:

• Bestimmte Markups

• Google My Business/Google Maps

• Bestimmte Technologien (AMP)

• Werden die alle „strictly enforced“?

• Nein, nicht unbedingt
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Gar nicht erst versuchen

• Google hat faktisch alle Tricks eliminiert

• Div. Google-Updates (Linkaufbau: Penguin)

• Wer in Tricks investiert,

• setzt sich dem Risiko einer Abstrafung aus

• investiert in dieser Zeit nicht in zukunftssichere Maßnahmen
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Was, wenn doch?

• Manuelle Maßnahme = Manual Action = Abstrafung

• In der Regel: Seiten, die gegen Richtlinien verstoßen,

erhalten schlechtere/keine Rankings

• Mitteilung über Google Search Console

• Danach:

• Fehler beheben

• Reconsideration Request stellen



Technik oder Content?
Fehler #6
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SEOs reden immer viel über Technik

• TTFB

• Server-Side-Rendering

• Cross-Canonicals

• Crawling Anomalies

• X-Robots-Tag

• …



44

Wann hilft Technik, wann nicht?

• Daumen nach oben:

• Page Speed (siehe Fehler #8)

• Markup (wenn das Markup zu 

einem Search Feature führt)

• Hreflang-Tags (in einigen Fällen)

• …

• Daumen nach unten:

• Valider HTML-Code

• Verhältnis Code : Content

• …
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Technik-Thema: Markup

• Aka strukturierte Daten

• Unsichtbare Markierungen im HTML-Code, um Daten zu übermitteln

• Einige Markups generieren so genannte Search Features

(https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery?hl=de) 

• Höhere Klickrate (CTR)

• Nicht unbedingt: besseres Ranking

• Ein Beispiel …

https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery?hl=de
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Beispiel: Event Markup
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Technik-Thema: Hreflang

• Hilft Suchmaschinen, internationale Strukturen zu erkennen

• Dem Nutzer wird die für ihn optimale Seite ausgespielt

• Vor allem:

• Inhalte gleicher Sprache für unterschiedliche Länder

(/de-de/ für Deutschland, /de-at/ für Österreich)

• Ein Beispiel …
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Ein Beispiel …
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Und sonst so?

• Mantra: „Good content eats technical optimization for breakfast“ ☺

• Stimmt nicht ganz:

• Große Websites haben oft bestimmte Herausforderungen.

• Bestimmte Technologien (z. B. JS-basiert) sind durchaus kritisch.

• Und doch:

• Ein Shop-/Content-Management-System von der Stange bringt in der Regel

sehr viel in Bezug auf Technik mit.

• Die meisten Optimierungspotenziale liegen klar beim Content.



Nicht-HTML-Inhalte
Fehler #7
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Nicht-HTML-Inhalte

• … werden von Google auch indexiert
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Ist das schlimm?

• PDF-Dateien:

• Schlechte mobile Nutzererfahrung

• Besucher wird von Web-Analyse-Tools nicht erfasst

• Sieht keine Werbung, kein Menü, keine Kontaktoptionen …

• Einfache Lösung (nicht pauschal empfohlen):

• Alle PDF-Inhalte für Suchmaschinen sperren

• robots.txt: Disallow: /*.pdf$

• Aber ist das auch die beste Lösung?
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Wie geht man damit um?

• Gibt es indexierbaren PDF-Content?

• Google Search Console > Leistung

• Wie wichtig ist der Traffic anteilig

am Gesamt-Traffic?

• „Suchanfragen“ prüfen: Sind das für mich relevante Suchanfragen?

• Warum rankt der PDF-Content? Habe ich dafür alternativ HTML-Seiten?



Page Speed
Fehler #8
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Ladegeschwindigkeit

• Seit Mitte 2018 ein negativer Faktor:

• Langsame Websites werden in der mobilen Suche abgewertet:

• Bleiben zwei Fragen:

• Ist die mobile Suche für mich wichtig? (In der Regel: ja!)

• Habe ich langsame Seiten?
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Page Speed

• Page Speed:

• Betrifft einzelne Seiten einer Website

• Seiten(-typen) können unterschiedlich performen!

• Immer unterscheiden:

• Lab Data

• Field Data (CrUX)
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Ein Tool: PageSpeed Insights
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Google Search Console
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Verwirrung

• Viele Metriken (TTFB, FID, FCP …), Desktop/Mobile, Field/Lab Data

• Keiner weiß, welche Parameter Google in welcher Gewichtung nimmt

• Pragmatischer Ansatz:

• Google Search Console: Gibt es langsame Seiten?

• PageSpeed Insights für wichtige Seitentypen ausführen



Linkaufbau und E-A-T
Fehler #9
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Backlinks …

• … sind nach wie vor ein wichtiger Ranking-Faktor

• Primär wichtig:

• Autorität der verlinkenden Website

• Thematische Nähe
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Altlasten?

• Nur wenige Websites haben noch Altlasten:

• Minderwertige Links, z. B. 100 Presseportale, 200 Verzeichnisse …

• Keyword-lastige gekaufte Links aus drittklassigen Umfeldern

• …

• Das meiste davon hat Google eh schon entwertet

• Wer noch nicht aufgeräumt hat:

• Link Audit: Alle bestehenden Links auf den Prüfstand stellen

• Per Google Disavow Tool entwerten (noch besser: Links abbauen)
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E-A-T

• = Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness

• Bezogen auf: Website (gesamt) und Autor (Creator)

• Konzept aus den Quality Rater Guidelines

• Vor allem wichtig in YMYL-Themen (Medizin, Finanzen, Jura …)

• Unklar, wie das gemessen wird

• Backlinks und Erwähnungen spielen dort wahrscheinlich eine starke Rolle
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Also …

• Es ist wichtig, dass man nicht nur „eine Website“ hat

• Sondern:

• Warum sollte jemand auf mich verlinken?

• Welche Inhalte habe ich, die verlinkens-/erwähnenswert sind? 
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6610 SEO-Fehler
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SEO ist …

• … also nicht nur On-Page-Optimierung oder Linkkauf

• Ist schon wichtig – wird noch wichtiger werden:

• Markenaufbau betreiben

• Autorität werden

• Kurze Einschränkung:

• Ein gutes Pferd springt nicht höher als es muss!



SEO ist nicht nur 
Google
Fehler #10
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Deutschland ist Google-Land!

• International:

• Bing, Baidu, Yandex …

• Produktsuche:

• Amazon + andere Marktplätze/Preisvergleiche

• Je nach Themengebiet:

• Flickr, YouTube, soziale Netzwerke …
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Also …

• Gesamtstrategie festlegen:

• In welchen Ländern ist was für uns wichtig?

• Prioritäten ausbilden

• Bei internationalen Strukturen: Wer macht was?
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Und natürlich auch …

• Google Verticals:

• Maps/Local, Bildersuche, Video-Index …

• Die haben zum Teil ganz eigene Spielregeln (oft: Markup-Themen)

• Oft unterschätzt: Google My Business
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Und trotzdem …

• Lieber eine Suchmaschine (Google) perfekt bedienen als

sich mit zehn Suchmaschinen verzetteln



Mein Fazit
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Mein Fazit

• Wie gesagt: Content ist das wichtigste.

• Wichtige Technikthemen: Page Speed und Markup

• Struktur bzw. interne Verlinkung:

keine Gießkanne – Fokus auf wichtige Inhalte

• Backlinks nicht vergessen – und nicht dabei tricksen!
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Nächstes Webinar

• 5. Mai, 15:00-16:30 Uhr

• Content is King – aber was macht dabei (fast) jeder falsch?

• Themen:

• Search Intent, CTR-Optimierung, User Generated Content, Holistic Content …

• Jetzt kostenlos anmelden:

• https://www.united-domains.de/webinare/

https://www.united-domains.de/webinare/
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Unser Online-Seminar

• 15.-19. Juni (9:00-10:30 Uhr)

• Eine Woche, vollgepackt mit SEO-Wissen:

• Keyword-Recherche, Linkaufbau, Content-Optimierung …

• Alle Informationen + Anmeldung:

• https://www.united-domains.de/webinare/

https://www.united-domains.de/webinare/
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Jetzt Sie!

• Ich freue mich auf ganz viele Fragen …
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Vielen Dank!

Markus Hövener

Head of SEO, Bloofusion


